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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

INVESTIGACION PREVIA

Muka es un restaurante de Andoni Adurtiz fundado en el ano 2022.

Este restaurante se encuentra en San Sebastian, junto al Puente
de Kursaal y con vistas al mar que bana la playa de Zurriola.

CONCEPTO

Principalmente, el significado de MUKA es "“ceniza” en Euskera.
Muka nacid como un restaurante novedoso con el fuego como
punto central de la cocina y la cultura.

“Queremos explorar el fuego en
todas su formas y texturas”.

El motivo por el cual se funddé este restaurante también nos
habla de la actitud de su responsable frente a las adversi-
dades de la vida, ya que el Mugaritz, principal restaurante
de Andoni Aduriz sufridé un incendio en el ano 2010. Aduritz
transformoé ese obstaculo en una inspiracion conceptual para
fundar Muka.




LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

INVESTIGACION PREVIA

Como acabamos de ver, el fuego es el el-
emento principal de su cocina. buscan
innovar y cocinar productos frescos a 1la
brasa, incluso aquellos productos que no
son habituales consimirlos asi.

Dentro de la gama de productos que ofre-
cen, destacan los productos locales, pe-
sacados, mariscos y verduras principal-
mente.

Cuentan con una carta, un menu de-
gustacion, postres, bodega de vinos,
carta de tapas o aperitivos y platos
fuera de carta.

EXITO ACTUAL

Durante su primer ano, Muka, consiguio
su primera Estrella Michelin (2023) lo
que nos habla también del nivel de pre-
cocidad que ha tenido a la hora de sit-
uarse en el mercado de los restaurantes
de élite.




LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

IMAGEN DE MARCA ACTUAL

IMAGEN GLOBAL

Investigando la imagen de marca existente del restaurante me doy cuanta de lo bien cuidado que la tienen. Estan muy claros

los valores que quiere transmitir Muka y muy bien comunicados. Ademas, todo tiene mucha coherencia entre si y esta muy unifi-
cada toda la imagen de marca.

LOGOTIPO COLORES TIPOGRAFIA
El logotipo de muka se compone de una Utilizan el blanco y el negro como col- Utilizan dos tipogfrafias diferentes:
tipografia ancha de palo seco “Impact” ores principales, tambien cuentan con La Impact alterada que vemos en el logo-

alterada. Negro sobre blanco o Blanco so- grises (humo) y naranjas (de las chispas
bre negro. También tienen una versidon con del fuego) para acentuar.
un grafico en movimiento a modo de relleno

tipo para titulares grandes, y una
tipografia mecana o de maquina de es-
cribir sin ser monoespaciada, es sutil,

en la tipografia de chispas moviéndose. Se tratan de colores de alto con- clara y elegante y aparece en cuerpos
traste que evocan elegancia, sencillez,  de texto, asi como subtitulares y en la
tradicion, pulcritud, serenidad... carta del restaurante.
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

IMAGEN DE MARCA AGTUAL

Su pagina web ese una gran baza a ten-
er en cuenta. Tienen una pagina web muy
limpia y minimalista con todo muy bien
organizado. Como elemento a destacar es
el sonido de las brasa que aparece desde
que entramos a la pagina web. Una expe-
riencal sensorial que transmite muy bien
los valores del restaurante.

|
Mo se sabe a clencla clerta como llegamos al fuego pero lo que es
sequro es que la chispa que encendid la primera llama nos convirtio en
Ci 1r|r|--r"u~1 y la cocina nos hizo humanos. El fuego transtorma el gcto de
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REDES SOCIALES

Instagram y Facebook. Estan bien cuida-
das. Aparecen fotos minimalistas de pla-
tos, usuarios o clientes, productos
frescos, vinos...
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

PROYECTO

PUBLIGIDAD

Carece de una camapana publicitaria previa. Este tipo de
restaurantes suelen publicitarse a base de entrevistas del
chef en revistas o perioddicos.

PROPUESTA

Muka quiere aprovechar esta 1nercla positiva para expandir
su concepto de restaurante y nos ha planteado el lanzamien-
to de una campana de expansidn en Madrid que consiste en: 1la
Creacion de un eslogan para la campafa, una estrategia clara
enfocada en el tarjet o publico objetivo, el disefio de car-
teleria publicitaria para diferentes formatos y soportes,
contenido multimendia en redes sociales y la carta del
restaurante.

NUEVA LOCALIZACION

He decidido que, por las vistas al mar y la cercania con un
puente y un rio, la localizacidén ideal seria en el Paseo de
los Melamcdlicos a la ribera del rio Manzanares y con vistas
a Madrid Rio y al Puente de Toledo.

MUKA, SAN SEBASTIAN
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

ESTRATEGIA Y ESLOGAN

ETAPA

Consideramos que actualmente Muka se halla en una etapa de
sostenimiento a nivel de Marketing. Son un restaurante muy
nuevo y ya han conseguido su primera estrella Michelin con lo
cual han tenido un prematuro éxito.

Concluimos en que Muka debe seguir siendo ese restaurante al-
ternativo que quiere atraer a los clientes con buen poder ad-
quisitivo pero sin dejar de lado a aquellas personas de clase
media que se quieran dar un capricho. La estrategia, por 1lo
tanto seria, sostener ahora, equilibrar la subida y tal vez en
unos anos, cuando esté el restaurante asentado, realizar una
campaina de lanzamiento para intentar atraer nuevos clientes.

ETAPA DE
SOSTENIMIENTO

Tras la realizacion de un exhaustivo brainstorming nos hemos
quedado con el eslogan: "Aviva el sabor”.

Creemos que es el mejor eslogan que hemos sujerido porque el
verbo avivar significa:

1. Dar viveza, excitar, animar.
2. Encender.

Y tiene ese guifo al fuego, "avivar el fuego”.

En este caso a lo que se da viveza, lo que se excita, lo que
se anima y lo que se enciende es el sabor.

AVIVA EL SABOR
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN.JIADRID

RECURSO0S PRESTADOS

Gracias a toda la investigacion ante-
rior, he tenido bastentes herramientas
para empezar a 1dear la campafia que se
nos ha propuesto.

Aprovechando que este restaurante tiene
una 1imagen de marca muy coherente y
cuidada y que estamos en una etapa de
sostenimiento, no he querido desviarme
mucho de lo que ya hay y he manteni-

do cosas como el logo, la tipografia, 1la
paleta de colores y los valores que co-
munica Muka.

EL FUEGO Y COGINA

He utilizado el elemento del fuego
porque es el punto central de la cocina
de Muka. También he utilizado los pla-
tos que tienen porque son muy estéticos
y para que vayan abriendo el apetito a
las personas que lo vean en cualquiera
de sus formatos.

DISENO DE LA CAMPANA
H

SNOW
WHITE

Como inspiracion en disefio de carteles
he tenido en cuenta la Gestalt y esos
juegos visuales con colores de alto con-
traste para comunicar los valores mas
sorprendentes de Muka y para conseguir
un mayor 1mpacto visual.

En cuanto a la composicion he optado por
una fuerte simetria, una figura central
circular para captar mas aun la atencion
visual y unas reglas guias ortogonales
centradas.

Una premisa 1importante a tener en cuenta
es mantener un mismo lenguaje grafico en
todos los diferentes formatos. Esto va a
aportar la unidad necesarlia a la campana
para no dar lugar a una confusion del
cliente.
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

POSTE Y METRO

15/02/2024 EN MADRID.
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GARRETERA

15/02/2024 EN MADRID.
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: JUKA EN MADRID

GARTELES AUTOBUS
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID
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LANZAMIENTO DE LA NUEVA CAMPANA: MUKA EN MADRID

RETOS Y GONCLUSH

DIFIGULTADES DEL PROYECTO

A lo largo de este proyecto me he topado con algun que otro reto de diseio que afrontar:

FORMATOS

Disefo pensado desde un inicio para for-
matos verticales.

Supuso un reto el hecho de tener que
adaptar el diseno del cartel a los dif-
erentes formatos (verticales, horizon-
tales y cuadrados) pero considero que
finalmente se ha resuelo de buena manera
y mantiene la coherencia con los disefios
de formatos verticales que es lo que se
pretendia.

DISTRIBUCION DE LA INFORMACION

La distribucion y la cantidad de in-
formacion varia en cada formato y cada
tamano del cartel.

FALTA DE PUBLICIDAD PREVIA

Este restaurante no tenia carteles pub-
licitarios previos con lo cual ha su-
puesto un reto hacer unos desde cero.

CONCEPTUALIZACION

Tratar de cumplir con todos los pun-
tos del briefing y los valores de

Muka supone un reto que todos los
disefadores se han de enfrentar en cada
uno de sus proyectos.

Personalmente, he disfrutado algunas
fases del proyecto como la estrategia,
la creacion del eslogan y el desarrollo
del disefio global de la campana.

Por otro lado, he encontrado un tan-

to tedioso la realizacidn de tanta can-
tidad de formatos. Obviamente, hay que
terminar de ajustarlos y no todos los
horizontales ni todos los verticales
son 1guales, pero en su esencla son muy
parecidos entre si.




